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Das WeltAuto - lhr Wagen fiir lhr Business

Hier bekommt jeder seinen passenden Gebrauchtwagen

Bei dem Wort ,Business” stellt sich jeder von uns
etwas anderes vor. Wenn man dieses Wort im
Zusammenhang mit dem Bereich ,Automobile”
gebraucht und einen starken Partner sucht, der
praktisch alle Wiinsche und Anspriiche befrie-
digt, dann ist ein solcher Partner, der auch die an-
spruchsvollsten Anforderungen erfiillen kann, der
Volkswagen-Konzern.

Zum Volkswagen-Konzern gehdren mittlerweile
viele Automarken - vom luxuriésen Bentley tiber
den luxus-sportlichen Bugatti, Porsche und Audi,
supersportlichen Lamborghini, verschiedene Main-
stream-Marken wie Volkswagen, SKODA und SEAT
bis zu Wagen fiir Ihre professionellen Bed(irfnisse -
Volkswagen Nutzfahrzeuge.

Zum Volkswagen-Konzern gehdren aber auch die
Programme Das WeltAuto und SKODA Plus, die |h-
ren bisherigen Gebrauchtwagen kaufen und selbst-
verstandlich den Verkauf von Gebrauchtwagen an
Kunden erméglichen, die aus irgendeinem Grund
keinen Neuwagen kaufen mochten. Es geht dabei
zum Beispiel um das sogenannte All-In-Geschaft, in
dem sich der Kunde fiir den gewiinschten Wagen
entscheidet, unter einer Vielzahl von Finanzierungs-
und Versicherungsmaglichkeiten von renommier-
ten Gesellschaften auswahlt, seinen bisherigen
Wagen verkauft und selbstverstandlich auch im
Bereich Servicedienstleistungen gut beraten wird.
Das alles mit dem Bestreben nach einer langfristigen
Partnerschaft.

Durch die Marke Das WeltAuto sind alle oben-
genannten Automarken zu giinstigeren Bedin-
gungen erhdltlich. Das WeltAuto spezialisiert sich
primar auf den Verkauf von Gebrauchtwagen des
Volkswagen-Konzerns und bietet ausschlieflich
Gebrauchtwagen mit Garantie an. Die Verkaufer
sowie der Verkaufsprozess dieser Marke sind auf
einem hohem professionellem Niveau angesiedelt,
was man nur mit dem Verkauf von Neuwagen der re-
nommierten Automarken vergleichen kann. Im Das

WeltAuto-Verkaufsnetz bedient man sowohl einen
Bankangestellten (zum Beispiel mit einem Bentley)
als auch einen Prominenten oder einen erfolgrei-
chen Sportler mit der Marke Porsche oder Lambor-
ghini. Fir die Firmendirektoren steht hier die Marke
Audi oder Volkswagen zur Verfligung und fiir Fami-
lien eignen sich vor allem die Marken SKODA und

Sie kimmern sich um lhr Business, wir kimmern uns um alles andere.
Hochwertige Gebrauchtwagen von Das WeltAuto.

Verlassen Sie sich auf:

Gepriiften Kilometerstand sowie
Herkunft des Wagens.

Garantie iiber 12/24 Monate.

Garantie iGber den technischen
Zustands des Wagens.

Das WeltAuto.

Kvalitni ojeté vozy. Garantovéno.

Unterstitzte Marken

SEAT. Handwerker oder Firmen hingegen werden
hundertprozentig mit dem Angebot der Marke
Volkswagen Nutzfahrzeuge, zufrieden sein. Fir
Sport und Freizeit kann Das WeltAuto Automodelle
quer durch das Portfolio angebotener Marken an-
bieten. Die Auswahl ist wirklich breit. Das komplette
Angebot finden Sie unter: www.dasweltauto.cz

www.dasweltauto.cz
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Das WeltAuto ist ein weltweites
Programm fiir den Verkauf von
Gebrauchtwagen der Automarken
Volkswagen, SEAT und Volkswagen
Nutzfahrzeuge mit zentraler
Unterstiitzung seitens des Konzerns
Volkswagen. Qualitét als oberste
Prioritdt und ein einheitlicher
Garantie-Standard stehen im Fokus
—und fiir Sie gibt es eine Auswahl aus
dem breiten Angebot von mehr als
tausend gepriiften, hochwertigen
und zuverldssigen Gebrauchtwagen.

Partner fur die Finanzierung
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Nachhaltig fahren

Der Staat will den Marktanteil alternativer Antriebsarten stiarken und bietet
Forderprogramme mithilfe von EU-Fonds

Seit diesem Friihjahr sollen mehrere For-
derprogramme den Kauf von Elektrofahr-
zeugen und anderen alternativen Antriebs-
formen ankurbeln. Fiir deren Anschaffung
erhalten Unternehmen und Gemeinden Zu-
schiisse. Die Wachstumsraten bei Autos ohne
Verbrennungsmotor sind zwar grof, ihr Anteil
am Gesamtmarkt aber immer noch marginal.
Darum will die tschechische Regierung nun
auch in Aufkldrungsprogramme investieren.
AuRerdem sind steuerliche Anderungen als
Kaufanreiz im Gespréch.

Autos mit alternativen Antriebsarten hatten
imvergangenen Jahr erstmals einen Anteil von
mehrals zwei Prozent an den Neuzulassungen.
Insgesamt wurden iiber 5.300 Pkw mit Gas-,
Elektro- oder Hybridtechnologie verkauft. Da-
bei hat sich der Absatz von Kraftwagen, die mit
komprimiertem Erdgas (CNG) fahren, sogar
verdoppelt.

Bei reinen Elektrofahrzeugen wurde mit 268
Pkw ein Zuwachs von einem Drittel verzeich-
net. Das entspricht einem Anteil von ledig-
lich 0,12 Prozent an den Neuzulassungen. Auf
deutsche Hersteller entfielen 71 Prozent des
Absatzes von Batterieautos.

Trotz der hohen Zuwachsraten fallen die ab-
soluten Zahlen noch sehr gering aus. Insge-
samt sind in den vergangenen fiinfJahren laut
Importeursverband SDA 650 Elektrofahrzeuge
neu zugelassen worden. Im ersten Quartal die-
ses Jahres kamen nur 44 Neuwagen dazu. Der
tschechische Energiekonzern CEZ schitzt,
dass zurzeit etwa 1.000 batteriebetriebene Au-
tosim Land unterwegs sind und bis Jahresende
1.500. Um die Entwicklung zu beschleunigen,
plant die Regierung daher finanzielle Unter-
stiitzung fiir neue Fahrzeugtechnologien.
Dazu gehéren vor allem Elektromobile und
Erdgasautos.

Das tschechische Ministerium fiir Industrie
und Handel will noch in diesem Jahr 80 Mil-
lionen Kronen (knapp 3 Millionen Euro) fiir
die Anschaffung von Elektroautos bereitstel-
len. Das Geld kommt aus dem EU-Programm
,Unternehmen und Innovationen fiir Kon-
kurrenzfihigkeit“, zu dem auch die Forde-
rung von kohlendioxidarmen Technologien
gehort. Ziel ist es, tschechische Unternehmen
bei Neuerungen auf dem Gebiet der Elektro-
mobilitdt und Energiespeicherung zu unter-
stlitzen. Antragsteller diirfen ihren Sitz nicht
in Prag haben.

Um die Zuschiisse kénnen sich Firmen be-
werben, die ihren Fuhrpark mit Elektroautos
erweitern wollen. Forderfahig sollen Fahr-
zeuge der unteren Mittelklasse und Liefer-
wagen sein. Ausgenommen sind Luxus-, Ge-
lande- und Sportwagen.

Die Mindestférderung betragt 70.000 Kro-
nen (rund 2.600 Euro). Maximal kénnen pro
Firmenfuhrpark drei Millionen Kronen (etwa
111.000 Euro) bewilligt werden. Kleine Unter-
nehmen mit bis zu 50 Beschéftigten erhalten
bis zu 70 Prozent Forderung, fiir Gro8betriebe

ab 250 Beschiftigten gilt eine Obergrenze
von 50 Prozent. Auferdem kénnen Unterneh-
men Zuschiisse fiir den Bau von firmeneige-
nen Ladesédulen beantragen (maximal 50.000
Kronen).

Offentlicher Nahverkehr soll sauberer werden
An Stiadte und Gemeinden als Betreiber des
offentlichen Nahverkehrs richtet sich ein For-
derprojekt, das aus dem ,Integrierten Regio-
nalen Operationellen Programm® (IROP) der
EU finanziert wird. Einer der Schwerpunkte
darin ist die Entwicklung nachhaltiger Ver-
kehrsformen. Noch bis Ende Juli lduft ein Auf-
ruf fiir Projektantrdge zum Kauf von CNG-,
LNG-, Elektro- oder Wasserstoffautos. Fiir die
Anschaffung gibt es eine Pramie von bis zu
150.000 Kronen (rund 5.500 Euro).

Der tschechische Bushersteller SOR Libchavy
rechnet sich laut Medienberichten durch das
Forderprogramm bereits neue Geschifts-
chancen aus. Das Unternehmen hat in den
vergangenen fiinf Jahren 24 Elektrobusse ver-
kauft. Nach Firmenangaben kostet ein acht
Meter langer Batteriebus mit neun Millionen
Kronen (etwa 330.000 Euro) zwar mehr als dop-
pelt so viel wie ein Dieselbus (vier Millionen
Kronen). Dafiir seien die Betriebskosten bei
Elektroantrieb mit drei Kronen pro Kilometer
(0,11 Euro) deutlich giinstiger als mit Verbren-
nungsmotor (zwo6lf Kronen).

Fiir einen schnellen Erfolg der Elektro-
mobilitédt in Tschechien ist daher vor allem
Aufklarungsarbeit notig. Fiir diese stellt das
Umweltministerium aus dem Nationalen
Umweltprogramm deshalb Millionenbetrége
bereit. Anfang Mdrz wurden die Férderan-
trage von 16 Gemeinden, Bildungstrdgern und
Stiftungen gebilligt. Sie bekommen jeweils bis
zu zwei Millionen Kronen (74.000 Euro), um
die Offentlichkeit von den Vorteilen sauberer
Mobilitdtstechnologien zu iiberzeugen.

Eine weitere Malfnahme wire die sogenannte
Stralensteuer (silni¢ni dan), die bislang nur
fiir kommerziell genutzte Autos gezahlt wer-
den muss. Angedacht ist, diese Steuer auf alle
Fahrzeuge zu erheben. Bei der Festsetzung der
Steuerhdhe sollen kiinftig die ausgestoenen
Schadstoffmengen beriicksichtigt und somit
emissionsfreie Modelle begiinstigt werden.

Ausbau der Infrastruktur

Der im Oktober 2015 verabschiedete nationale
Aktionsplan ,Saubere Mobilitat“ geht davon
aus, dass bis 2030 rund 250.000 Autos mit
Elektroantrieb und 300.000 Autos auf CNG-
Basis in Tschechien registriert sein konnten.
Dafiir muss die Infrastruktur ausgebaut wer-
den. Innerhalb der ndchsten vier Jahre soll das
Netz der Ladestationen fiir Elektroautos auf
1.300 erweitert werden. In allen 14 Bezirks-
hauptstddten sowie entlang der Autobahnen
soll kiinftig das Aufladen moglich sein.

Der Energiekonzern CEZ hatte bis Ende Mérz
2016 hierzulande 54 o6ffentliche Ladepunkte
eingerichtet. Bis Ende 2017 will der deutsche
Energieriese Eon an Tschechiens Autobah-
nen 15 Schnellladestationen fiir 36 Millionen
Kronen errichten. Aulerdem ist der Prager
Stromversorger PRE sehr aktiv beim Aufbau
der Ladeinfrastruktur und hat derzeit rund 25
Ladepunkte.

Die Zahl der 6ffentlichen CNG-Zapfstationen
soll sich bis 2020 auf200 verdoppeln. Aktuell sind
in Tschechien rund 13.000 Fahrzeuge mit CNG-
Antrieb unterwegs, darunter fast 900 Busse. Die
Autos konnen an 112 6ffentlichen Zapfstationen
»aufgetankt“ werden (Stand Mérz 2016). Eon
und RWE gehoren zu den fithrenden Anbietern
von CNG. Bei Autogas (LPG) will kiinftig vor al-
lem Vemex zusammen mit Gazprom Germania
die Tankinfrastruktur ausbauen.

Quelle: Germany Trade & Invest




Automarkt auf Wachstumskurs

Franz Pommer, Geschiftsfiihrer von Porsche Ceska republika, liber das Potenzial
des tschechischen Automarktes und den historischen Erfolg seines Unternehmens

Herr Pommer, fiir 2015 rief ihr Unternehmen das
Ziel aus, 40.000 Wagen der Marken Volkswagen
Pkw, Volkswagen Nutzfahrzeuge, Audi und SEAT
zu verkaufen. Mit knapp tiber 48.000 Verkaufen
haben Sie die Zielsetzung deutlich iibertroffen
und einen Zuwachs von 35 Prozent gegeniiber
2014 erzielt. Wie erklaren Sie sich das?

Auf der einen Seite ist es marktbedingt, der Markt
ist 2015 wieder um rund 20 Prozent gewachsen. Auf
deranderen Seite waren unsere Handler sehr erfolg-
reich und sehr motiviert, unsere Produkte zu verkau-
fen. Der dritte Grund ist, dass unsere Produkte am
Markt sehr begehrt waren und wir mit den neuen
Produkten einen groBen Erfolg hatten.

Porsche Ceska republika erzielte im Jahr 2015
nicht nur die besten Verkaufsergebnisse, sondern
auch Rekorderlése in der Geschichte des Unter-
nehmens. Konnen Sie diese Zahlen erlautern?
Gott sei Dank ist das so, denn nur von den verkauf-
ten Stlickzahlen kann ein Unternehmen ja nicht
investieren und auch nicht berleben. Die Umsatze
haben sich genauso dynamisch wie die Stlickzahlen
entwickelt, und zwar in allen Bereichen, bei allen
Marken, im Neuwagenbereich starker als im After-
Sales-Bereich, weil natiirlich auch der Umsatzanteil
hoher ist. Wir haben im abgelaufenen Wirtschafts-
jahr 25,4 Milliarden Kronen umsetzen kdnnen, was
eine Steigerung um 46 Prozent bedeutet. Auch das
Teile- und Zubehdorgeschaft mit einem Zuwachs von
zwolf Prozent hat dazu beigetragen. Im Zubehdr, das
enger mit dem Neuwagengeschdft verwandt ist, ha-
ben wir etwa die gleiche Steigerung mit diesen 40
Prozent erzielen kénnen, bei den Teilen etwas weni-
ger. Aber trotz der riickldufigen Reparaturtiefe, die
die Fahrzeuge dank kiirzerer Serviceintervalle, weni-
ger Unfalle und hoherer Qualitat brauchen, konnten
wir doch einen positiven Trend auch im Teile- und
Zubehorgeschift verzeichnen. Wir sind sehr froh,
dass wir diese wirtschaftlich guten Ergebnisse er-
zielt haben, weil es notwendig ist, dass wir auch in
die Marke investieren, in die Markenbekanntheit,
und speziell auch bei Markteinfiihrungen in Einfih-
rungsveranstaltungen, damit unsere Produkte auch
bekannt und gut angenommen werden. Das ist uns
im letzten Jahr perfekt gegliickt.

Historisch gesehen ist es das beste Verkaufsjahr
im 25-jahrigen Bestehen lhres Unternehmens in
Tschechien. Wie viele Neuwagen haben Sie in der
Geschichte lIhres Unternehmens insgesamt an
Kunden tibergeben?

Ende April haben wir das 476.850 Fahrzeug an un-
sere Kunden ausgeliefert und es erfillt uns wirklich
mit Stolz, dass so viele Menschen die Volkswagen,
Volkswagen Nutzfahrzeuge, Audi und SEAT-Fahr-
zeuge schatzen und das Investment unserer Handler
dementsprechend belohnt wird.

Auch das Gebrauchtwagenprogramm ,Das Welt-
Auto” wies 2015 eine positive Bilanz auf. Mit mehr
als 17.000 verkauften Gebrauchtwagen konnte
sich Roman Filips Team um 13 Prozent gegeniiber
2014 verbessern. Wo liegt lhrer Meinung nach der
Grund, dass immer mehr Tschechen garantiert
hochwertige Gebrauchtwagen kaufen?

Franz Pommer

Einerseits ist der Mobilitatsbedarf sehr hoch. Wir
haben in Tschechien 10,5 Millionen Einwohner, fast
5,2 Millionen zugelassene Pkws und davon sind
sehr viele sehr alte Autos, deren Durchschnittsal-
ter 14,3 Jahre betragt. Aus meiner Sicht steigt das
Umweltbewusstsein; gegentiber anderen Landern
ist es zwar noch etwas schwach ausgepragt, aber
nicht alle kdnnen sich einen Neuwagen leisten. Ei-
nen Gebrauchtwagen oder vielleicht einen jungen
gebrauchten Wagen, das geht schon. Die Kaufkraft
steigt und hier sind Firmenautos, Leihwagen, Vor-
fihrwagen und Jungwagen eine gutes Angebot,
dieses Klientel zu bedienen. Es trifft jene Kunden,
die ein hohes Vertrauensbedirfnis haben. Wenn
man bei uns ein Auto kauft, dann kann man sich si-
cher sein, dass das Auto im besten Zustand ist, dass
der Tachostand stimmt und dass die notwendigen
Reparatur- und Servicearbeiten durchgefiihrt wur-
den. Man hat ein gepriftes Auto mit Garantie fiir die
nachsten Jahre zur Verfligung.

Hohen Wert legt Ihr Unternehmen auf Service-
Dienstleistungen. Was bietet lhr Unternehmen
lhren Kunden an?

Unsere Vertragsbetriebe bieten das volle Spek-
trum an Dienstleistungen rund ums Auto sowohl
fur Neuwagen als auch fiir Gebrauchtwagen an.
Far kurzfristigen Mobilitdtsbedarf haben wir im
Nutzfahrzeugbereich das RentAuto, mit dem man
Uber mehrere Tage, Wochen oder vielleicht auch
Monate seinen Bedarf decken kann. Dariiber hin-
aus bieten wir in Zusammenarbeit mit VWFS Kre-
dite und Leasing bis hin zum operativen Leasing
samt Wartungsvertrag an. Daneben haben wir
natirlich auch im Kundendienst spezielle Ange-
bote, wir legen sehr viel Wert auf Paketangebote.
Damit wollen wir auch die Besitzer &lterer Fahr-
zeuge motivieren, den Marken-Service zu nut-
zen. Die Werthaltigkeit der Gebrauchtwagen ist
flir uns ein wichtiges Argument. Wenn schon die

Autos so lange fahren, sollen sie umweltbewusst
und sicher sein. Da ist der Markenbetrieb die beste
Anlaufstelle, insbesondere auch dann, wenn es zu
Unféllen kommt. Wenn Sie sich heute ein Fahr-
zeug anschauen, dann ist das eine Kombination
aus mannigfachen Werkstoffen, frither war das
Stahl und vielleicht etwas Chrom, im Innenraum
noch ein bisschen Plastik, aber heute sind die ver-
schiedensten Metalle miteinander kombiniert, um
maoglichst geringes Gewicht und wenig Verbrauch
zu erzielen. Im Falle eines Unfalls missen diese
Wertstoffe aber wieder ideal zusammengebaut
werden. Es bedarf erstens bester Ausriistung, bes-
ter Ausbildung und nattirlich auch der Erfahrung
der Mechaniker, Spengler und Lackierer, damit das
Fahrzeug nach dem Unfall wieder genauso stabil,
sicher und funktionell mit den vielen Assistenten
ist. Das sind Dienstleistungen, die in unseren Be-
trieben angeboten werden. Unser Angebot geht
bis hin zu Reifenhotels, wo man es dem Kunden
moglichst einfach macht, damit er seine Reifen
nicht zu Hause in den Keller hinuntertragen muss.
Man versucht, das Leben des Autofahrers mog-
lichst einfach und komfortabel zu machen.

Tschechien leidet unter dem Mangel an Auto-
mechanikern und anderem Fachpersonal. AuBer-
dem werden immer weniger Lehrlinge im Land
ausgebildet. Wie kann man das lhrer Meinung
nach verbessern?

Das ist ein wichtiger Punkt, der heutzutage viele
Branchen betrifft. Man muss schon bei jungen
Menschen anfangen und ihnen die Berufsbilder
schmackhaft machen, denn ein Automechaniker
von vor 20 Jahren ist nicht mehr der Mechaniker von
heute. Friiher hatte man schmierige Hande, heute
muss man eher ein [T-Spezialist sein, damit die Repa-
ratur funktioniert. In unserem Unternehmen haben
wir eine bunte Mischung an Berufen: Mechaniker,
Spengler, Lackierer, Lagerlogistik-Mitarbeiter, IT-
Administratoren, Verkaufer, Serviceberater. Man
hat auch gute Aufstiegsmoglichkeiten; vom Lehr-
ling kann man es durchaus bis zum Geschaftsfiih-
rer bringen. Es braucht auch von Seiten der Politik
einen Schritt, um Lehrberufe attraktiver zu machen.
Politiker sollten einmal Uber die Grenzen nach
Deutschland oder nach Osterreich schauen, wo die
duale Ausbildungsform gut funktioniert. Der Lehr-
ling lernt die Theorie in der Schule und schon zu
Lehrbeginn wird er von einem Betrieb angestellt, in
dem er die Praxisausbildung macht. Den dritten Teil
dieser - eigentlich ,trialen” — Ausbildung stellt die
Marke dar, in den Zentren der Importeure werden
Schulungen zur markenorientierten Spezialtechnik
gemacht. Es liegt also an uns, fiir die Jugend attrak-
tiv zu sein. Es wird nicht funktionieren, nur die Tir
aufzumachen und zu waten, dass motivierte Leute
hereinkommen. Die miissen wir uns selber ausbil-
den, das ist uns bewusst und daflir miissen wir auch
viel Geld investieren. Wir sind bereit dazu, aber es ist
auch ein langer Weg.

Porsche Ceska republika verstirkte 2015 auch
seine Aktivitaten im Bereich ,Gesellschaftliches
Engagement”. Konnen Sie unseren Lesern dieses
Thema naher erlautern?



Unsere wichtigste Aktivitat ist ,STK fir Manner”,
wo wir zusammen mit dem bekannten Sportler
Petr Koukal das Thema Gesundheitsvorsorge be-
werben. Das haben wir auch firmenintern mit den
Mitarbeitern gemacht. Die Vorsorge ist in den Kop-
fen unserer Gesellschaft immer noch nicht so fest
verankert. Wir engagieren uns auch fiir den Behin-
dertensport. Zudem férdern wir ,Dobry andél” zur
Richtung Unterstiitzung von Familien, die in Not
geraten sind. Das sind einige Beispiele, wo wir uns
engagieren und auch unsere Mitarbeiter motivie-
ren, mitzuhelfen.

Allein in den letzten zwei Jahren konnten Sie die
Verkaufszahlen um 76 Prozent steigern. Porsche
Ceska republika ist dementsprechend weiterhin
der wichtigste Autoimporteur am tschechischen
Markt. Worin sehen Sie den Grund dafiir, dass
sich in Tschechien die Konzernmarken so gut
verkaufen?

Der erste Punkt ist die tolle Wirtschaftsentwicklung.
Tschechien ist fast das Vorzeigeland, was das Wirt-
schaftswachstum betrifft, und damit hangen eine
gute Kaufkraftsteigerung und das steigende Ver-
trauen in die politische und wirtschaftliche Stabili-
tat zusammen. Das bedeutet im Wirtschaftsbereich
mehr Investitionsbereitschaft, im Privatbereich
mehr Konsumausgaben. Je besser es den Menschen
geht, desto mehr schauen sie auch auf wertvolle
Produkte, und da spielt auch das gute Image unse-
rer Produkte eine grof3e Rolle. Ich glaube auch, dass
der Volkswagen-Konzern mit der Ubernahme von
SKODA Auto ein gutes Image in Tschechien erreicht
hat, weil SKODA Auto uneingeschrinkt der wich-
tigste Wirtschaftsmotor in Tschechien ist.

Sie und Vratislav Strasil sind ein gut eingespieltes
Team. Er bringt eine langjahrige Erfahrung auf
dem tschechischen und russischen Automarkt
mit und Sie lhre Erfahrung aus Osterreich. Er-
kennen Sie Unterschiede zwischen den beiden
Verkaufsmarkten?
Es gibt Unterschiede und es gibt auch viele Ge-
meinsamkeiten. Eine der Gemeinsamkeiten ist die
bedeutende Stellung des Volkswagen-Konzerns. In
Tschechien ist sie natiirlich noch ein bisschen stérker
alsin Osterreich, aber auch in Osterreich ist der Volks-
wagen-Konzern mit 36 Prozent Konzernmarktanteil
die unangefochtene Nummer eins. Der Unterschied
ist, dass in Tschechien SKODA Auto der Platzhirsch
und in Osterreich Volkswagen der Dominator ist, aber
was sie gemeinsam haben, ist ein motiviertes und
investitionsbereites Handlernetz. Das Auto genief3t
in beiden Landern einen hohen Stellenwert und ist
immer noch ein gewisses Statussymbol, aber es hat
auch viel Konkurrenz bekommen, speziell bei der
Jugend. Eine weitere Gemeinsamkeit ist, dass man
in beiden Landern noch immer Individualmobilitdt
braucht, weil der 6ffentliche Verkehr nicht ausreicht.
Die Unterschiede liegen im Marktpotenzial. Tsche-
chien hat 10,5 Millionen, Osterreich 8,8 Millionen
Einwohner, die Fahrzeugdichte liegt in Osterreich
bei 550 Fahrzeugen pro 1.000 Einwohner, in Tsche-
chien bei 490. In Osterreich gibt es pro 1.000 Ein-
wohner 35 Neuwagen im Jahr, in Tschechien 22. In
Osterreich ist der Markt geséttigt, in Tschechien ist
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Der neue Volkswagen Tiguan

er sehr dynamisch und das Maximum ist hier noch
lange nicht erreicht. Ein sehr groBer Unterschied
liegt auch im Steuersystem. In Tschechien gibt es
im Prinzip nur die Mehrwertsteuer. Zudem kann sich
jede Firma noch die Vorsteuer der Autos holen. Das
ist in Osterreich ganz anders, da gibt es die Mehr-
wertsteuer, fiir Pkw gibt es keinen Vorsteuerabzug,
es gibt auBerdem die Normverbrauchsabgabe und
fiir emissionsstdrkere Fahrzeuge auch noch einen
C0O2-Zuschlag. Und jedes Auto zahlt dann auch
noch eine hohere Kraftfahrtsteuer. Wir sind hier in
Tschechien also schon ein autoaffines und steuer-
lich privilegiertes Land.

Im Jahr 2015 wurden neue Autoschauraume in
Tschechien eroffnet, etwa der SEAT-Schauraum
in Prag 6-Ruzyné und der hochmoderne Audi-
Schauraum in Prag 4-Kunratice. Planen Sie, im
Jahr 2016 weitere Schaurdaume zu eréffnen?

Es wird auch in diesem Jahr wieder einige Projekte
geben. An bestehenden Standorten werden die
Schaurdume modernisiert und erweitert, bei TOP
CENTRUM car in Hodonin, bei Heller in Ostrava oder
fuir SEAT in Sokolov. An neuen Standorten wird es
auch die eine oder andere Investition geben, zum
Beispiel investiert das Autocentrum Jan Smucler in
Pilsen gerade in Volkswagen. Grundsatzlich sind wir
aber gut aufgestellt, was das Handlernetz betrifft,
im Prinzip haben wir nur einen kleinen weil3en Fleck
auf der Landkarte und der ist bei unseren Konzern-
briidern in Mlada Boleslav. Durch die Starke von
SKODA Auto in Mladé Boleslav ist es schwer, dass
sich dort ein Volkswagen-Handler etabliert.

Auf welche neuen Modelle kdnnen sich Ihre Kun-
den im Jahr 2016 freuen? Welche Highlights kon-
nen ein Erfolg werden?

Bei Volkswagen freuen wir uns gerade auf den
neuen Tiguan, der wirklich ein extrem gelungenes
Auto und eine evolutionare Weiterentwicklung
eines schon guten Konzeptes ist. In Richtung E-
Mobilitat ist dies der Passat GTE, bei Nutzfahr-
zeugen kommt das Facelift von Amarok, bei Audi
gehen wir mit dem neuen Audi Q2 in ein kom-
plett neues Segment. Es wird viele Modellerwei-
terungen geben, wie den A4 allroad, den A4 g-tron
und den S4. Auf der 6kologischen Seite kann man
den Q7 e-tron und auf der sportlichen den SQ7
nennen und natdrlich bei SEAT den Ateca, der eine
Fortfiihrung der sehr modernen und dynamischen
Modellpolitik von SEAT darstellt.

Mit welchem Ziel und welchen Aufgaben geht
Porsche Ceska republika das Verkaufsjahr 2016
an?

Da haben wir viele. Mit hoher Wahrscheinlichkeit
wird es die tollen Wachstumsschiibe mit rund 35
Prozent in dem AusmaR nicht geben, denn die sind
natirlich auch dem Aufholbedarf der letzten Jahre
geschuldet. Aber die Zahlen werden weiter steigen.
Wir kdnnen erwarten, dass auch das Kundendienst-
geschaft steigt, weil die Fahrzeuge auch Wartung
und Betreuung brauchen. Eine groBe Heraus-
forderung ist zudem, dass wir mit der Serviceaktion
von EA189-Dieselmotoren fiir unsere Kunden eine
optimale Abwicklung finden, und darauf sind un-
sere Partner in den letzten Wochen vorbereitet
worden. Ein Schwerpunkt bleibt nach wie vor die
Professionalisierung des Karosseriegeschaftes, wei-
terhin die freiwillige Zertifizierung unserer Partner
zum Unfallschdden-Spezialist und schlieBlich die Re-
krutierung, Ausbildung und Loyalisierung der Mit-
arbeiter, was ein langfristiges Ziel ist, das uns tber
2016 hinaus noch lange begleiten wird.
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Griines Licht fiir junge Unternehmer

Auslandshandelskammer startet Wettbewerb fiir neue Ideen

Deutsche Industrieunternehmen wollen ver-
stdrkt das Potenzial von Start-ups aus Tsche-
chien nutzen. Die Auslandshandelskam-
mer in Prag hat im April einen Wettbewerb
ausgerufen, um konkrete Losungen bei
Energieerzeugern, Fahrzeugherstellern und
Softwarebetrieben entwickeln zu lassen. Die
Griinderszene in Tschechien ist sehr lebendig
und bringt jedes Jahr vielversprechende Ge-
schiftsideen hervor. Problematisch ist jedoch
die Versorgung mit Risikokapital.

Einen Umsatzzuwachs von 1.500 Prozent
schafft nicht jede Firma. Dem tschechischen
Start-up Skypicker ist das im vorigen Jahr ge-
lungen. Das Unternehmen aus Briinn hat eine
Flugsuchmaschine entwickelt und im Vorjahr
weltweit 1,7 Millionen Tickets verkauft. Inner-
halb einesJahres wuchs die Belegschaft von 30
auf 330 Personen an.

Skypicker ist mit seiner Geschéftsidee und
dem starken Wachstum ein Paradebeispiel fiir
die Start-up-Szene in Tschechien. Zufrieden
erzdhlt Firmengriinder Oliver Dlouhy, wie Air-
lines und Reiseveranstalter an der Umsetzung
einer solchen Datenbank zweifelten. ,Unser
Vorteil war, dass wir keinerlei Erfahrungen
hatten und mit neuem Blick von aullen das
Projekt angepackt haben®, sagte der junge
Unternehmer vor kurzem beim Start des Wett-
bewerbs ,Connect Visions to Solutions“ der
Deutsch-Tschechischen Industrie- und Han-
delskammer (DTIHK) in Prag.

Das Projekt der DTIHK bringt Schliissel-
unternehmen aus der Industrie mit tschechi-
schen Start-ups zusammen. Die jungen Firmen
sollen Losungen fiir Problemstellungen in tra-
ditionellen Produktionsbetrieben entwickeln.
»,Mit dem Wettbewerb wollen wir Synergien
zwischen beiden Welten schaffen®, so DTIHK-
Préasident Axel Limberg.

Die beteiligten deutschen Unternehmen
haben zum Teil konkrete Aufgaben gestellt.

SAP hofft auf neue Software-Dienste fiir seine
Cloud-Plattform Hana, mit denen die Digi-
talisierung der Unternehmen vorangebracht
wird. Kfz-Teilehersteller Brose wiinscht sich
fiir seine tschechische Fabrik in Kopfivnice
eine Smartphone-App, um die Produktions-
mitarbeiter zu vernetzen. Die Kunden dnder-
ten ihre Abrufe heutzutage so schnell, dass
die Produktionsplanung kurzfristig reagieren
miisse, erldutert Timo Eichhorn, Leiter fiir
Technische Funktionen bei Brose in Tsche-
chien. ,Mit der App sollen die Mitarbeiter
schneller und einfacher iiber Schichtwechsel
informiert werden.“

Effizientere Energienutzung gefragt

Auch die deutsche Energiewirtschaft ist mit
RWE, Eon und EnBW (iiber die Prager Tochter-
gesellschaft PRE) beim Wettbewerb der DTTHK
vertreten. Alle drei Unternehmen stehen vor
der Aufgabe, die Dezentralisierung der Bran-
che zu bewiltigen und individuelle L6sungen
fiir Energieverbraucher zu entwickeln.

RWE erhofft sich, die Produktionsprozesse in
Unternehmen zu optimieren und so Energie,
Material und damit Kosten einzusparen. Eon
setzt einen Schwerpunkt auf unternehmeri-
sche Sozialverantwortung. Uber Technologien
wie Smartphone-Apps soll das karitative Enga-
gement des Konzerns an die Kundengruppen
vermittelt werden.

EnBW hat bereits einen Fonds fiir Risikokapi-
tal mit einem Volumen von 100 Millionen Euro
Volumen eingerichtet. Davon sollen kiinftig
auch tschechische Start-ups profitieren. Laut
PRE-Manager Karsten Krdmer werden Projekte
gesucht, mit denen Unternehmen und Haus-
halte ihre Energieunabhingigkeit erh6hen.
Mobglich seien Dachsolaranlagen, kleine Kraft-
Wirme-Kopplungen, Speichertechnologien
oder Losungen, mit denen Prozesse wie Instal-
lation, Reparatur oder Ablesen von Zihlerstian-
den einfacher ablaufen.

Auch Skoda Auto ist Partner fiir das DTIHK-
Projekt ,,Connect Visions to Solutions*. ,Wir sind
an schrédgen Ideen fiir moderne Mobilitdt inter-
essiert, die uns die Augen fiir neue Losungen off-
nen“, erklart Christian Cahn von Seelen, Leiter
der Unternehmensstrategie beim grof8ten Fahr-
zeughersteller des Landes. Der Manager denkt
zum Beispiel an eine App, die bei schwindendem
Tankvolumen mit nahegelegenen Zapfstationen
den giinstigsten Benzinpreis aushandelt.

Schlusslicht in Europa

Die Start-up-Gemeinschaft ist lebendig. Ge-
rade in Universitdtsstddten wie Prag, Briinn
oder Pilsen tummelt sich eine rege Griinder-
szene. Viele Institutionen und Unternehmen
loben Preise fiir neue Geschéftsideen aus. Beim
Vodafone-Wettbewerb ,Népad roku“ (Idee des
Jahres) haben {iber 1.000 Jungunternehmer
ihre Vorschldge eingereicht.

Beim Portal Startupmap.cz sind derzeit
knapp 1.000 Unternehmen registriert. Davon
haben rund 650 ihren Sitz in Prag und 165 in
Briinn. Die auf Tschechiens Internetwirtschaft
spezialisierte Webseite Lupa.cz hat iiber 450
Start-up-Unternehmen in ihrem Katalog.

Nach Angaben von Czechlnvest gibt es in
Tschechien 13 Business-Inkubatoren, bei de-
nen Firmen in der Startphase giinstig Biiro-,
Labor- und Produktionsflichen anmieten
sowie Beratung bekommen konnen. Als ei-
gentliche Start-up-Hauptstadt gilt Briinn. Mit
seinen rund 80.000 Studenten bietet der Messe-
standort die besten Voraussetzungen fiir junge
Unternehmer.

Ein Problem fiir die Griinder bleibt die An-
schubfinanzierung. Nach Einschédtzung des
Wirtschaftsministeriums gehort Tschechien
bei Risikokapital zu den Schlusslichtern in Eu-
ropa. Kleine Firmen hétten hiufig Probleme,
eine Finanzierung fiir ihre Geschaftsentwick-
lung zu bekommen, weil der Staat zu wenig Un-
terstiitzung leiste.

Das Wirtschaftsministerium will deshalb bis
2017 einen neuen Fonds mit 50 Millionen Euro
Risikokapital einrichten. Weitere 32 Millionen
Euro sollen private Investoren beisteuern.
Das Geld konnen Forscher und Entwickler als
Startkapital fiir die Kommerzialisierung ihrer
Ideen bekommen. Der Nationale Innovations-
fonds (NIF) zielt dabei auf die friithe Phase, die
fiir Neugriindungen als besonders schwierig
gilt. Danoch kein marktreifes Produkt vorliegt,
scheuen private Kapitalgeber oft eine Unter-
stiitzung. Durch die Kofinanzierung aus dem
Fonds will der Staat das Risiko minimieren.

Laut der European Private Equity & Venture
Capital Association (EVCA) wurden in Tsche-
chien im Jahr 2014 auBerborslich rund 300
Millionen Euro Beteiligungskapital investiert.
Das entsprach einem Anteil von 0,2 Prozent
des BIP, womit das Land etwa im europdischen
Mittelfeld rangierte. Der Durchschnitt lag bei
0,3 Prozent.

Quelle: Germany Trade & Invest



Tschechien bleibt Wachstumsmarkt

Deutsch-tschechisches Handelsvolumen steigt 2015 um ein Zehntel

Die deutschen Exporte nach Tschechien haben
sich seit dem EU-Beitritt des Nachbarlandes
nahezu verdoppelt. Auch 2015 setzte sich die
Dynamik fort. Deutschland konnte Waren im
Wert von fast 37 Milliarden Euro dort verkau-
fen. Umgekehrt sind tschechische Lieferan-
ten immer erfolgreicher auf Europas grofRtem
Absatzmarkt. Fiir das laufende Jahr wird eine
Verschnaufpause erwartet, bevor die Dyna-
mik im deutsch-tschechischen AuRenhandel
ab 2017 wieder anziehen soll.

Trotz des hohen Ausgangsniveaus bleibt der
Warenaustausch zwischen Deutschland und
Tschechien dynamisch. Allein in den vergan-
genen zwei Jahren ist das Volumen um mehr
als zehn Milliarden Euro gewachsen. Laut Sta-
tistischem Bundesamt (Destatis) wurde 2015
mit 75,7 Milliarden Euro ein Rekord im ge-
meinsamen Handel erzielt. Die Tschechische
Republik lag weiterhin auf dem elften Platz
der wichtigsten Handelspartner der Bundes-
republik, der Abstand zu Belgien auf Rang zehn
wurde aber deutlich verringert.

Die deutschen Ausfuhren nach Tschechien
erreichten 2015 ein Volumen von 36,5 Milliar-
den Euro und lagen damit neun Prozent iiber
dem Vorjahresniveau. Als Absatzmarkt ist das
Land heute fiir deutsche Unternehmen wichti-
ger als die Tiirkei, Russland oder Japan.

Bei Deutschlands Einfuhren liegt Tsche-
chien laut Destatis sogar auf dem achten Rang
der wichtigsten Herkunftsldnder. Das Import-
volumen betrug 2015 rund 39,3 Milliarden Euro
und damit elf Prozent mehr als im Vorjahr.
Grund fiir das hohe Aufenhandelsvolumen
ist die Verzahnung der tschechischen und der
deutschen Wirtschaft. Die zahlreichen Pro-
duktionsverlagerungen aus Deutschland und
die enge Anbindung an die Mutterwerke er-
zeugen einen stdndigen Warenfluss in beide
Richtungen, der sich im Handelsvolumen
niederschlagt.

Fiir Tschechien war Deutschland auch 2015
der mit Abstand wichtigste Handelspartner.
Nach Angaben des Tschechischen Statistik-
amtes wurden 29 Prozent des gesamten Waren-
verkehrs mit dem Nachbarland abgewickelt. Die
Exporte nach Deutschland stiegen laut dieser
Berechnungsmethode um zehn Prozent auf46,2
Milliarden Euro. Das entsprach einem Drittel al-
ler tschechischen Ausfuhren. Zweitwichtigster
Absatzmarkt war die Slowakei mit 12,8 Milliar-
den Euro vor Polen mit 8,4 Milliarden Euro.

Regierung will AuRenhandel
diversifizieren

Versuche, die starke Abhdngigkeit vom deut-
schen Absatzmarkt zu verringern, sind bislang
wenig erfolgreich. Im Gegenteil: Da potenzielle
Wachstumsregionen wie Russland, die Tiirkei
oder China aktuell schwécheln, steigt die Be-
deutung Deutschlands fiir die tschechische
Industrie sogar wieder. Langfristig strebt die
tschechische Regierung aber eine Diversifizie-
rung des AuBenhandels an. Dafiir wurden 2015
auch Biiros der staatlichen Exportberatungs-
agentur CzechTrade in Singapur, Teheran,
Bangalore und Kanton erdffnet.

Bei den tschechischen Einfuhren ist die Ab-
héngigkeit von Deutschland etwas geringer.
Nach Angaben des Statistikamtes stiegen die
Importe 2015 um zehn Prozent auf ein Volu-
men von 127,3 Milliarden Euro. Davon entfie-
len 26 Prozent auf deutsche Lieferungen (33,2
Milliarden Euro). Gegeniiber dem Vorjahr blieb
die Position der Bundesrepublik unverdndert.
Hohere Zuwichse erzielten 2015 die beiden fol-
genden Lieferldinder China und Polen. Deutli-
che Einbullen wurden beim Import aus Russ-
land und aus den Niederlanden verzeichnet.

Insgesamt kommen zwei Drittel der tsche-
chischen Importe aus den EU-Léndern, die
Halfte aus der Eurozone. China baut seine
Rolle als Lieferant stetig aus. Seit 2000 hat sich
sein Anteil an den Gesamtimporten mehr als

versechsfacht. Wegen der sich abschwéchen-
den Konjunktur in der Volksrepublik wurde die
Entwicklung zu Jahresbeginn 2016 allerdings
etwas ausgebremst.

Maschinen und Fahrzeuge

dominieren Importe

Die Bedeutung von Maschinen und Fahrzeu-
gen fiir den tschechischen Aullenhandel ist
2015 noch einmal gestiegen. Bei den Einfuh-
ren entfielen 45 Prozent auf die entsprechende
SITC-Produktgruppe 7 (57,8 Milliarden Euro).
Das waren zwei Prozentpunkte mehr als im
Jahr zuvor. Allein bei Fahrzeugen und Kraft-
fahrzeugteilen betrug das Importvolumen
12,2 Milliarden Euro. Der Einfuhrwert von
elektrischen Maschinen und Gerdten (SITC
77) erreichte 12,5 Milliarden Euro und damit
eine Milliarde mehr als ein Jahr zuvor. In diese
Kategorie fallen auch elektromedizinische
Apparate und Haushaltselektronik.

Zuden bedeutendsten Einfuhrgruppen geho-
ren aulBerdem die SITC-Position 6 (Vorerzeug-
nisse und bearbeitete Waren wie Kautschuk,
Leder, Holzprodukte) mit einem Importanteil
von 17 Prozent im Jahr 2015 (21,9 Milliarden
Euro) sowie Chemieprodukte (SITC 5) und in-
dustrielle Fertigwaren (SITC 8) mit jeweils elf
Prozent Anteil an den Gesamteinfuhren.

Fiir 2016 erwartet Tschechiens Regierung eine
Abschwiéchung der Dynamikim Auffenhandel.
Bei den Exporten diirfte sich das verringerte
Wachstum in wichtigen Absatzlindern wie
Deutschland oder der Slowakei auswirken, bei
den Importen die nachlassende Investitions-
tatigkeitim Inland. Erst fiir 2017 prognostiziert
das Finanzministerium wieder deutlich stei-
gende Handelsaktivitdten. Ein- und Ausfuhren
sollen dann nominal jeweils um tiber fiinf Pro-
zent steigen. Im Jahr 2018 werden Zuwachs-
raten von bis zu sechs Prozent erwartet.

Quelle: Germany Trade & Invest



Mehr als Spesen

In Tschechien werden immer mehr internationale Konferenzen ausgerichtet.
Davon profitieren nicht nur Hotels

Umgerechnet 2.000 Euro und mehr gibt ein
durchschnittlicher Kongressteilnehmer fiir
den Besuch einer Veranstaltung aus. Das ist
in etwa das Dreifache von dem, was ein ge-
wohnlicher Tourist im gleichen Zeitraum fiir
seinen Urlaub bezahlt. Hinzu kommt, dass bei
Kongressteilnehmern, die dienstlich unter-
wegs sind, neben den eigenen Spesen auch
noch Firmengelder umgesetzt werden. Das
mache den Kongresstourismus auch fiir Tsche-
chien so interessant, sagt Michaela Klofcov4,
Sprecherin von CzechTourism: ,Die Tschechi-
sche Republik bietet vor allem ein gutes Preis-
Leistungs-Verhéltnis bei den Dienstleistungen
an. Das Land hat eine gute Infrastruktur, ins-
besondere in Prag und den gréleren Stadten.

In einem weltweiten Ranking aller Kongress-
nationen lag das Land 2014 auf dem 26. Platz.
Unter den fithrenden Kongressstddten war
Prag jedoch weiter vorn platziert — die Haupt-
stadt schaffte es auf den elften Rang. Dabei sei
das Potenzial in Prag durchaus noch groRer,
meint der Marketing-Direktor der Dienstleis-
tungsfirma Guarant International Ivo Miksa:
»Prag lag schon einmal, etwa in der Mitte des
vergangenen Jahrzehnts, auf dem siebten und
spdter auf dem achten Platz.”
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Miksa ist zugleich Président der Euro-
péischen Foderation der Verbande professio-
neller Kongressveranstalter (EFAPCO). Und er
nennt auch eine Veranstaltung, von der Prag
merklich profitiert hat: ,Die Jahrestagung des
Internationalen Wahrungsfonds und der Welt-
bank im Jahr 2000 war einer der Impulse, die
Prag zu diesem siebten Platz verhalfen. Noch
fiinf, sechs Jahre nach dieser Tagung hatte Prag
einen Boom an Kongressen und Konferenzen
zu verzeichnen, weil Interessenten noch vom
Weltbankgipfel beeindruckt waren.”

Mittlerweile aber hat auch Prag einiges an
Boden verloren im harten Konkurrenzkampf
um die lukrativen Kongresse, die insbesondere
von internationalen Organisationen weltweit
abgehalten werden. ,In den zuriickliegenden
zehn Jahren hat sich die Branche verdndert®,
sagt Miksa. ,Aus dem einstigen Kongress-
tourismus istinzwischen eine wahre Kongress-
industrie entstanden, die ihre Regeln hat und
auch hohe Investitionen erfordert.*

Und in diesem Punkt hat die Tschechische
Republik in den vergangenen Jahren die Ent-
wicklung verschlafen. Das ist nicht zuletzt auf
die eiserne Sparpolitik der Regierung Necas
zuriickzufiihren. Laut Miksa ist es ndmlich

Wir bieten lhnen:

- Schulungsrdume und Séle mit Platz fir 10 bis 1.000 Personen, audio-visuell voll
ausgestattet und klimatisiert

- komfortable Unterkunft im WELLNESS HOTEL BABYLON fiir bis zu 1.000 Personen

- hochprofessionelles Catering und Begleitprogramm

- indoor AQUAPARK, LASER GAME, BOWLING, INDOOR ADVENTURE GOLF usw.

- WELLNESS-ZENTRUM auf mehr als 1.000 m?

- das WELLNESS HOTEL BABYLON ist bestens erreichbar - von Prag nur
60 Minuten mit dem Auto

nicht mehr der Preis allein, der die Nachfrage
bestimme. Ein weiteres Kriterium sei zum Bei-
spiel, in welcher Weise der Staat in der Lage
sei, auch etwas zum fachspezifischen Pro-
gramm der jeweiligen Kongressveranstalter
beizusteuern.

Miksa glaubt, dass die Kongressindustrie
auch dem Staat groe Chancen bietet: ,Uber-
all auf der Welt nimmt man ein Kongresszen-
trum und dhnliche Einrichtungen als eine
vorhandene Struktur wahr. So wie Stra8en,
Autobahnen und Zugverbindungen errichtet
werden, so steigt in den fiithrenden Kongress-
nationen stets auch der Staat in diese Branche
ein. Die Investitionen zahlen sich aus, und
das nicht nur durch erhohte Einnahmen der
Tourismusbranche. Der Staat gewinnt dadurch
zum Beispiel auch viele neue wissenschaftliche
Erkenntnisse iiber den jeweils modernsten
Stand der Technik. Zusammenfassend lésst
sich daher sagen: Alle Konkurrenten aus den
vor uns liegenden Top-20-Landern investieren
aktiv in die Ausrichtung internationaler Kon-
gresse. Sie unterstiitzen alles, um solche Kon-
gresse im eigenen Land zu veranstalten.”

Quelle: Cesky rozhlas 7
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Excellent place for your events, high standard of service and highly qualified staff,
ideal for major conferences and VIP meetings, massages and treatments available.

® 162 ROOMS @ 320 BEDS @ 2 RESTAURANTS @ CONGRESS FACILITIES
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Schlosshotels
und Konferenzzentren
der Akademie der Wissenschaften der Tschechischen Republik

Chéateau hotels and conference centers of Academy of Science of Czech Republic

Konferenzen Hochzeiten Gastronomische Dienstleistungen Feiern
Conferences Weddings Gastronomy services Celebrations

Firmenveranstaltungen Seminare Unterkunft
Events Seminars Accomodation

www.zamek-liblice.cz | www.zamek-trest.cz 4 www.vila-lanna.cz | www.hotel-mazanka.cz



Bauwirtschaft mit starkem Wachstum

Auch deutsche Firmen profitieren vom Aufschwung in Tschechien

Dank der florierenden Binnennachfrage riickt
in Tschechien die Bauwirtschaft wieder in den
Fokus. Von Januar bis August 2015 kletterte
das Bauvolumen um neun Prozent gegeniiber
der Vorjahresperiode. Fiir das Gesamtjahr er-
warteten die Marktteilnehmer einen Zuwachs
von fast sieben Prozent. Dafiir spricht auch der
steigende Auftragseingang. Deutsche Unter-
nehmen haben sich fiir den neuen Aufschwung
gut positioniert.

Tschechiens Baubranche profitierte im ver-
gangenen Jahr von mehreren Faktoren. Zum
einen hat die Regierung ihre Sparpolitik auf-
geweicht und steckte mehr Geld in Infrastruk-
tur, Schulen und Krankenhéduser. Zum anderen
war die Verbraucherstimmung dank steigender
Léhne und sinkender Arbeitslosigkeit positiv.
Privathaushalte modernisierten ihre Wohnun-
gen, kauften Immobilien oder bauten Eigen-
heime. Und dank der guten Wirtschaftsverfas-
sung investierten auch Unternehmen wieder
vermehrt in neue Fabrikhallen, Lagergebdude
und Produktionsanlagen.

Beim deutschen Baustoffhersteller Xella in
Hru8ovany bei Briinn ist der Aufschwung der
Baubranche angekommen. Ende vergange-
nen Jahres gab es laut Patrik Polakovic, Ge-
schéftsfiihrer fiir Mittel- und Osteuropa, sogar
Schwierigkeiten, Lagerbestdnde aufzubauen,
weil die Nachfrage so gro war. Das Unterneh-
men betreibt drei Werke in Tschechien und
produziert rund 700.000 Kubikmeter Porenbe-
ton pro Jahr. Der langen Rezessionsphase kann
Polakovi¢ durchaus etwas Gutes abgewinnen.
»Wir mussten unsere Produktionskosten an-
passen, die Effizienz der Werke steigern und
die Kunden noch mehr von den Vorteilen

Wichtige Bauunternehmen

in der Tschechischen Republik
Umsétze in Mrd. CZK "

Metrostav 20,6 20,3
Skanska 10,7 12,3
Eurovia CS 9,7 11,5
Strabag 12,5 11,2
OHL ZS 8,6 10,8
Porr? 1,0 57
Imos Brno ¥ 5,9 5,6
Hochtief CZ 4,7 5,4
PSJ 4,0 53
Subterra 4,2 3,9
Swietelsky stavebni 3 3,6 3,9
PSG-International 2,5 k.A.

1) durchschnittlicher Wechselkurs
2013: 1 EUR = 25,974 CZK; 2014: 1 EUR = 27,533 CZK;
2) Geschéftsjahr 1.1.13 bis 30.6.13 und 1.7.13 bis 31.12.14
aufgrund der Fusion mit Stump-Geospol zum 1.7.13;
3) Geschéftsjahr April 2012 (2013) bis M&rz 2013 (2014)

Quellen: Unternehmen (Jahresberichte),
Handelsregister, Czech Top 100, Stavitel

unserer Produkte {iberzeugen. Damit sind wir
nun im Aufschwung bestens aufgestellt.”
Xella zielt mit seinem Porenbeton in erster

Linie auf den Wohnungsbau, in dem es noch
viel Potenzial gibt. Erst 2014 war der Bau von
Eigenheimen auf ein Mehrjahrestief gefallen.
Seit 2015 geht es aufwérts. Das Statistikamt re-
gistrierte im zweiten Quartal 2015 etwa 3.900
Baustarts und damit 13 Prozent mehr als im
Vorjahreszeitraum. Schwerpunkte der Akti-
vitdten sind Mittelb6hmen und Siidmé&hren.
Mehrfamilienh&user werden vor allem in Prag
gebaut. Insgesamt wurden im ersten Halb-
jahr 2015 rund 11.800 Wohneinheiten fertig-
gestellt und damit ein Zehntel mehr als im
Vorjahreszeitraum.

Doch fiir eine langfristige Riickkehr der Bau-
branche auf den Wachstumspfad sind groe
Infrastrukturprojekte notig. Beim Ausbau der
Schienenwege zum Beispiel sah die zustdndige
Behorde SZDC 2015 eine Verdreifachung ihrer
Investitionen auf iiber 40 Milliarden Kronen
(1,5 Milliarden Euro) vor. In Prag wurde der Bau
der U-Bahn-Linie D endgiiltigbeschlossen, die
mindestens zwei Milliarden Euro kosten wird.
Auflerdem hat das Verkehrsministerium im
vergangenen Sommer eine Streckenvariante
fiir die Bahnverbindung zwischen Hauptbahn-
hof und Prager Flughafen ausgewéhlt. Kosten-
punkt: tiber 700 Millionen Euro.

Solche Projekte kommen ohne Tunnel und
Briicken nicht aus - ein klassisches Einsatz-
gebiet fiir den Essener Baukonzern Hochtief.
Erst im Friithjahr 2015 gab es einen GroRauf-
trag zur Sanierung der Autobahn D1 siiddstlich
von Prag. Hochtief ist das aktivste deutsche
Bauunternehmen in Tschechien. Der Kon-
zern beschiftigt rund 1.100 Mitarbeiter und
betreibt einen Fuhrpark aus Baggern, Planier-
raupen und Krdnen. Auch eine Fertigteilpro-
duktion, Betonwerke und Eisenbiegerei fiir
Stahlbewehrungen sowie eine Schreinerei fiir

Restaurierungsarbeiten leistet sich Hochtief.
»Bei 6ffentlichen Auftrégen ist solch ein Fach-
wissen im eigenen Unternehmen ein wichtiges
Argument*, so Jorg Mathew, Geschéftsfiihrer
von Hochtief CZ. Hiufig werde in Ausschrei-
bungen verlangt, dass ein Teil der Arbeiten vom
Unternehmen selbst zu erbringen ist.

Das Vergabeverfahren bei 6ffentlichen Bau-
projekten ist fiir Mathew ldngst nicht optimal,
»weil es einfach keine Standardausschreibun-
gen gibt“. Ob Vertragsstrafen, Zahlungsziele,
vorzuweisende Sicherheiten oder Abrech-
nungsmodalitdten - jede 6ffentliche Aus-
schreibung habe andere Anforderungen.

Fiir kleinere Baufirmen wirkt sich noch eine
Besonderheit negativ aus, so Vaclav Kokstein,
Regionalmanager von ThyssenKrupp Bau-
service in Prag: Auftraggeber behalten einen
Teil der Auftragssumme ein und zahlen diese
erst nach Ablauf einer Garantiezeit. Auferdem
komme es hdufig zu ungeplanten Mehrleistun-
gen am Bau, die bei der Ausschreibung nicht
absehbar waren und viele Projekte verzoger-
ten, weil mit dem Auftragnehmer neu {iber die
Bezahlung verhandelt werden miisse. Thyssen-
Krupp Bauservice vermietet und verkauft
in Tschechien Grabenverbausysteme, Bau-
straflen, Rammen, Bohr- und Presstechnik,
Rohrgreifer oder selbstkippende Container.

Gerade bei komplizierten 6ffentlichen Bau-
projekten kommt haufig deutsche Technik
zum Einsatz. So kdmpfte sich seit Februar
bei Pilsen ein 114 Meter langer Bohrschild der
Firma Herrenknecht durch das Schiefer- und
Basaltgestein. Dort entsteht bis 2017 der mit
iiber 4.100 Metern ldngste Eisenbahntunnel
Tschechiens. Anders als in Deutschland wird
das Baugeschift von Konzernen gepragt. Auf
die zehn fithrenden Unternehmen entfallt fast
ein Viertel der Gesamtumsitze.

Quelle: Germany Trade & Invest
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Fachliche Kompetenz und motivierte Mitarbeiter
sind in der Bauindustrie ausschlaggebend
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Jorg Mathew, Vorstandsmitglied von HOCHTIEF CZ
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Das Jahr 2015 war fiir die tschechische Wirtschaft
auBergewohnlich. Hat sich das auch auf das Bau-
wesen ausgewirkt?

Fir die tschechische Wirtschaft war 2015 tatsach-
lich das beste Jahr seit Langem. Das BIP ist um vier
Prozent gestiegen und die Arbeitslosigkeit hat ei-
nen Tiefstand erreicht, der einzigartig in Europa ist.
Auch im Bereich der Industriekunden kénnen wir in
der Bauindustrie eine erhohte Nachfrage registrie-
ren. Leider spiegelt sich das nicht im 6ffentlichen
Bereich wider, der aufgrund falscher oder unzu-
reichender Vorplanungen und fehlender Genehmi-
gungen insbesondere im Autobahnbau eingebro-
chen ist.

Was sind die wichtigsten Faktoren, die liber Er-
folg oder Misserfolg einer Baufirma in Tschechien
entscheiden?

Fachliche Kompetenz und motivierte Mitarbeiter
sind wie in jedem Industriezweig auch in der Bau-
industrie ausschlaggebend. Aufgrund der nach wie
vor vorhandenen Uberkapazititen im Baubereich
ist jedoch leider auch der Preisdruck weiterhin
sehr groB8 und fiir viele Kunden der entscheidende
Faktor.

Die Tschechische Republik ist attraktiv fiir auslan-
dische Investoren. Welche spezifischen Dienste
konnte Ihr Unternehmen anbieten?
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HOCHTIEF CZ ist in der Lage, komplexe technische
und logistische Aufgaben zu meistern. Aufgrund
unserer langen Tradition in Tschechien haben wir
einen klaren Standortvorteil, den wir zum Nutzen
des Kunden einbringen kénnen. Sei es bei der Suche
nach einem Grundstiick, in der Baugenehmigungs-
phase oder spater bei der Ausfiihrung. Aufgrund un-
serer hohen Fertigungstiefe konnen wir den Kunden
in fastallen Bereichen selber unterstiitzen oder aber
auf das Know-how der Gruppe zuriickgreifen.

In den vergangenen Jahren zeigen tschechische
und auslandische Investoren groBes Interesse am
Bau von Industrie- und Logistikparks. Was sind die
wichtigsten Forderungen der Unternehmen?

In der Tat siedeln sich viele auslandische Investoren
in Tschechien an. Das Land ist ein attraktiver Stand-
ort, wenngleich sich zunehmend ein Facharbeiter-
mangel bemerkbar macht. Auch im Bereich der
Verkehrsverbindungen besteht Nachholbedarf, der
jedoch vom Staat erkannt worden ist und im Laufe
der néchsten Jahre sicherlich behoben wird.

Man sagt, dass die Automobilindustrie iiber das
Schicksal der Tschechischen Republik entscheide.
Sehen Sie darin fiir eine Baufirma eher einen Vor-
teil oder ein Risiko?

Fiir HOCHTIEF CZ als tschechisches Bauunter-
nehmen sehe ich die Automobilindustrie als

innovativen und attraktiven Kundenstamm. Auf-
grund des hohen Investitionsvolumens ist es auch
fur uns ein Schliissel zum Erfolg, weiterhin in die-
sem Bereich tétig zu sein. Da mittelfristig auch
Entwicklungskompetenz im Land aufgebaut wird,
sehe ich aufgrund der dafiir notwendigen Infra-
struktur auch flr die Bauindustrie entsprechende
Vorteile.

Verwalten Sie lhre Produktion und Dienstleis-
tungen von der Tschechischen Republik aus oder
arbeiten Sie mit lhren deutschen Kollegen aus
dem Konzern zusammen?

HOCHTIEF CZ hat fast alle notwendigen Kompe-
tenzen und Fahigkeiten in ausreichendem Mal vor
Ort. Die Konzernzugehorigkeit hilft allerdings bei
der Auslastung von speziellen Ressourcen, wie zum
Beispiel im Tunnelbau oder bei der Lésung singula-
rer technischer Aufgabenstellungen.

Was denken Sie, womit kdnnen Sie vor allem aus-
landische Investoren ansprechen?

Als HOCHTIEF CZ haben wir den groBen Vorteil, lo-
kales Know-how mit der Unternehmenskultur eines
multinationalen Konzerns vor Ort anbieten zu kon-
nen. Wir sind gedanklich in beiden Welten zu Hause
und kdnnen unseren Kunden daher bei der Lsung
der etwaigen lokalen Probleme schnell und effektiv
Hilfestellung leisten.



www.hochtief.cz

Wir sind eine Baufirma mit tschechischem und internationalem Know-how. Wir realisieren technologisch
anspruchsvolle Projekte im Fachbereich Hochbau und Verkehrsbau. Auf den tschechischen und
slowakischen Markt bringen wir die modernsten technologischen Verfahren auf den Gebieten Bauen

und Engineering sowie im Bereich neuer Vertragsmodelle. Wir konzentrieren uns insbesondere auf die
Marktsegmente, in denen wir unsere Fachkenntnisse nutzen kdnnen. Deswegen schaffen wir sichere
Arbeitsplatze und generieren nachhaltigen Gewinn. Wir achten auf Sicherheit am Arbeitsplatz, unterstitzen
die berufliche Entwicklung unserer Angestellten und ermdéglichen ihnen ein zufriedenes Privatleben.

Wir bauen die Welt von morgen HOCHTIEF




Viel Platz fiir Wachstum an der D11

Mit 118 produzierten Autos pro 1.000 Einwohner
ist Tschechien so leistungsstark wie Deutschland.
1,3 Millionen rollten im letzten Jahr vom Band.
Die Prognosen sind gut. Uber 800 Produktions-
und Zulieferbetriebe der Automobilindustrie
im Land sind auf Wachstumskurs und brauchen
Platz fiir die Logistik.

Auf diese Entwicklung setzt P3 mit einem neuen
Logistik- und Industriepark im Nordosten von
Prag. Direkt an der Autobahn D11 entstehen auf
130.000 Quadratmetern Entwicklungsflache in
mehreren Bauabschnitten moderne Hallen in enger
Zusammenarbeit mitden Kunden. Unterdem Namen
P3 Prague D11 reiht sich der Park in das Portfolio von
P3 ein. Mit mehr als 150 Kunden auf rund 960.000
Quadratmetern Flache in 14 Logistikparks gehort
das Unternehmen zu den Top Drei am tschechi-
schen Logistikimmobilienmarkt. In ganz Europa be-
treibt der spezialisierte Eigentiimer, Entwickler und
Vermieter derzeit 148 Logistikimmobilien mit drei
Millionen Quadratmetern Logistikflache und wei-
teren 1,3 Millionen Quadratmetern fiir Immobilien-
entwicklung in neun Landern.

Im neuen Park P3 Prague D11 ist gut die Halfte
des ersten Logistikzentrums mit einer Hohe von
zwolf Metern und 20.000 Quadratmetern Fléche

P3 Prague D11, Halle 2

an den Onlinehéndler Exiteria vermietet. Der spe-
kulativ gebaute Rest ist bezugsfertig und wird bei
der hohen Nachfrage im Prager Raum nicht lange
auf einen Mieter warten. Deshalb liegen auch alle
Baugenehmigungen fiir weitere Built-to-Suit (BTS)
Projekte mit Flichen von 3.000 bis 40.000 Quadrat-
metern bereits vor. Nach Vertragsunterzeichnung
kdnnen Unternehmen innerhalb von hochstens
sechs Monaten dort an den Start gehen.

Mit zwei der drei groBten tschechischen Automobil-
produzenten in unmittelbarer Nahe eignet sich P3

Prague D11 vor allem fiir Logistikdienstleister und
Zulieferbetriebe in der Automobilindustrie. Knapp 30
Autominuten entfernt hat SKODA AUTO an der D10
seinen Stammisitzin Mladd Boleslav. 50 Kilometer Rich-
tung Osten liegt das Werk der Toyota Peugeot Citroén
Automobile (TPCA) direkt an der D11 in Kolin. In der
Automobilindustrie, die wie E-Commerce und Light
Industrial zu den Kernbranchen des Unternehmens
zahlt, hat P3 vor Kurzem eine nachhaltig gebaute Lo-
gistikimmobilie im norddeutschen P3 Niedersachsen-
park an die franzosische Gruppe PSA tibergeben.

LOGISTIC

.M
3
..P ) PARKS

WWW.PSPARKS.COM

Twitter @P3Parks | Instagram @warehousestory

Built to suit bou.'

Platz zum Wachsen — das bietet Ihnen der neue I
Logistikpark P3 Prague D11 auf 130.000 m?
Grundstucksfldche. Moderne Hallen zwischen
3,000 und 40.000 Quadratmetern sind zur
Projektentwicklung verfigbar. Sprechen Sie

mit Jakub Pelikan, Head of Development CZ,um
weitere Informationen zu diesem und anderen
Standorten zu erhalten!
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Head of Development Czech Republic




Spezialisten fiir Viren und Spiele

Tschechiens Softwareindustrie kann mit der Weltspitze mithalten.
Das lockt weitere Investoren ins Land

Tschechien ist das einzige Land mit latei-
nischem Alphabet, in dem Google nicht die
fihrende Suchmaschine ist. Die heimische
Alternative Seznam.cz ist nur ein Beispiel fiir
die leistungsfahige Softwareindustrie, die sich
hierzulande in den vergangenen Jahren ent-
wickelt hat. Besonders bei Antivirenprogram-
men und Computerspielen sind Unternehmen
aus Prag, Briinn und Ostrava konkurrenzféhig.
In der Branche sind hierzulande nach An-
gaben des Europdischen Statistikamtes Eu-
rostat rund 20.000 Unternehmen tétig. Sie
erwirtschaften jahrlich fiinf bis sechs Milli-
arden Euro Umsatz. Rund 96 Prozent der Fir-
men beschéftigen maximal neun Angestellte.
Bei der letzten Datenerhebung 2013 ermittelte
Eurostat nur knapp 30 tschechische Software-
betriebe mit 250 und mehr Beschiftigten.
Auch deutsche Unternehmen haben in Tsche-
chien Niederlassungen gegriindet. Mit etwa 20
Softwarespezialisten ist zum Beispiel die Miin-
chener agentes-Gruppe in Ceské Bud&jovice
(Budweis) und Pilsen vertreten. ,Am Anfang
war die gute Verfiigbarkeit von technischen
Fachkréften und dielange Informatiktradition
in der Ausbildung der wichtigste Grund, hier
eine Softwareentwicklung aufzubauen®,
erkldrt Geschéftsfithrer Vojtéch Kacirek.
»,Schnell haben wir aber erkannt, dass unsere
tschechische Filiale nicht nur eine kosten-
glinstige Programmierwerkstatt fiir Projekte
in Deutschland sein kann. Viel wichtiger war
es, von hier aus die mitteleuropdischen Markte
zu erschliefen und Kunden in Tschechien ge-
winnen zu kdnnen.“ Agentes produziert Soft-
ware fiir Kundendatenbanken (CRM-Systeme),
Kauf- und Vertragsabwicklung oder fiir die
betriebsinterne Personalverwaltung.

Zusammenarbeit mit Hochschulen

Kacirek empfiehlt Neuankémmlingen im
Softwaregeschift, die Hauptstadt zu meiden:
,Die Lohne in Prag steigen schneller als die
Produktivitdt der Mitarbeiter. Attraktiver
seien Stddte mit etwa 100.000 Einwohnern.
Den Fachkrdftemangel im Softwaresektor
spiirt auch sein Unternehmen. ,Oft haben
die Bewerber Probleme mit Fremdsprachen.*
AuBerdem fehlten gerade jiingeren Absolven-
ten elementare Fahigkeiten fiir Algorithmen
und Kombinationen.“ Agentes arbeitet eng mit
Hochschulen zusammen, um friihzeitig Ta-
lente an das Unternehmen zu binden.

Es gibt aber auch Argumente fiir die Haupt-
stadt. ,Die drei wichtigsten Standorte sind
heute Prag, Briinn und Ostrava“, sagt Matous
Kostlivy, Sector Manager bei CzechInvest fiir
Informations- und Kommunikationstechnik.
»Die Softwarefirmen wollen dahin, wo es starke
Universitdten und ein groBes Innovations-
potenzial gibt.“ Fiir Prag spricht laut Kostlivy,
dass es iiber die besten Verkehrsverbindungen
verfiigt. In Briin dagegen konnen — anders als
in der Hauptstadt — Mittel aus EU-Struktur-
fonds genutzt werden. Ostrava bietet giinsti-
gere Standortkosten, Férderprogramme zum

Strukturwandel und Forschungseinrichtun-
gen wie ,IT4Innovations“. In diesem ,Natio-
nalen Supercomputerzentrum® stehen zwei
der leistungsfdhigsten Rechner Europas, die
Unternehmen mieten konnen. Die Computer
erlauben komplizierte Simulationen, etwa ei-
nes Windkanals oder von Crashtests fiir die

Fahrzeugindustrie. Seznam hatin Ostrava zum
Beispiel 3D-Karten erstellen lassen. Die Prager
Softwarefirma Avast ldsst dort Schulungen
durchfiihren.

Als Spezialist fiir Anti-Viren-Programme
kdampft Avast mit Microsoft um die globale
Spitzenposition. Ende 2015 hatten nach Ana-
lysen des US-Herstellers OPSWAT beide An-
bieter einen Weltmarktanteil von jeweils 15
bis 16 Prozent. Das Prager Unternehmen
wichst tiberdurchschnittlich schnell. Fiir das
Geschiftsjahr 2014 meldete Avast einen An-
stieg der Erlose um 50 Prozent auf 217 Millio-
nen US-Dollar; der operative Gewinn betrug
154 Millionen Dollar.

Ahnlich erfolgreich ist Antiviren-Spezialist
AVG Technologies, der seit 2012 an der New
Yorker Borse gelistet ist. Er erzielt Jahres-
umsétze von bis zu 400 Millionen Dollar.
Rund 200 Millionen Nutzer weltweit greifen
auf die Antiviren-Programme aus Briinn zu-
riick. Wegen des Know-hows bei der Abwehr
von virtuellen Bedrohungen werden weitere
Investoren auf Tschechien aufmerksam. Das
israelische Unternehmen CyberGym plant, in
diesem Friihjahr bei Prag die erste kommerzi-
elle Ausbildungsarena fiir Cybersicherheit zu
errichten. Dortlernen Unternehmen und Insti-
tutionen, sich gegen Angriffe aus dem Netz zu
verteidigen.

Offentliche Zuschiisse

Ein weiteres Standbein der Softwareindustrie
istlaut Kostlivy die Entwicklung von Computer-
spielen mit bekannten Herstellern wie Bohe-
mia Interactive, Warhorse, Madfinger Games
oder 2K Czech. In Zukunft erwartet Kostlivy
neue Geschéftsfelder wie Cloud Computing,

Data Mining (computergestiitzte Verarbeitung
grofler Datenmengen), Bild- und Stimmener-
kennung, Smart Cities oder die Kommunika-
tion zwischen Maschinen.

Mit solchen Spezialisierungen wird Tsche-
chien noch interessanter fiir ausldndische
Softwarehersteller. Oracle hat bereits ange-
kiindigt, seine Aktivitdten in Mittelosteuropa
auszubauen. In Prag sucht der US-Software-
konzern zurzeit 125 weitere Mitarbeiter und
bezieht Ende des Jahres einen neuen Sitz. SAP
ist bereits seit mehr als zwei Jahrzehnten ver-
treten und hat fast alle bekannten Industrie-
betriebe des Landes auf der Kundenliste. In
Prag betreibt SAP neben seiner Tschechien-
Zentrale auch sein ,Business Services Centre
Europe*, wihrend Briinn zum Entwicklungs-
und Lokalisierungszentrum fiir ganz Mittel-
osteuropa ausgebaut wurde.

Von Stidmédhren iiberzeugt ist auch der
amerikanische Spezialist fiir Open Source
Software Red Hat. Seit tiber einem Jahrzehnt
sitzt die groite Entwicklungsabteilung der
Firma in Briinn. Mehr als 900 Programmierer,
Qualitatsmanager und Kundendienstmitarbei-
ter sind dort beschéftigt. In diesem Jahr sollum
ein Fiinftel aufgestockt werden, vor allem um
Softwareentwickler und Testingenieure.

Neben den giinstigen Lohnkosten lockt
Tschechien Investoren auch mit 6ffentlichen
Zuschiissen fiir den Aufbau einer Software-
entwicklung oder eines Datenzentrums.
Besonders hoch ist die Forderung in den
Industriezonen Ostrava-Mos$nov, Most-Joseph
und Hole$ov bei Zlin mit bis zu 300.000 Kro-
nen (rund 11.000 Euro) Zuschuss je Arbeits-
platz. Zudem winkt eine erméRigte Einkom-
mensteuer fiir bis zu zehn Jahre. In Kreisen
mit erhohter Arbeitslosigkeit (aktuell sechs
Kreise in Nordwestb6hmen und in Méhrisch-
Schlesien) zahlt der Staat bis zu 200.000 Kronen
pro neuem Software-Arbeitsplatz und iiber-
nimmt die Hilfte der Weiterbildungskosten.

Quelle: Germany Trade & Invest
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Abgebremster Aufschwung

Hohe Lohnsteigerungen kurbeln die Binnennachfrage an.
Der Mangel an Fachkréften beunruhigt Investoren

Ein solch starkes Wachstum wie im Jahr 2015
hatte Tschechien seit acht Jahren nicht erlebt.
Nach ersten Berechnungen des Statistikam-
tes stieg das Bruttoinlandsprodukt um 4,3
Prozent. Die Volkswirtschaft ist damit mehr
als doppelt so schnell gewachsen wie der BIP-
Durchschnitt aller EU-Lander (1,9 Prozent).
Die Wirtschaftsleistung von 4,48 Billionen Kro-
nen entspricht einem neuen Hochststand von
umgerechnet 164 Milliarden Euro.

Anders als in der Vergangenheit beruhte
der Aufschwung 2015 auf der starken Binnen-
nachfrage. Vor allem die hohe Abschépfung
von EU-Mitteln aus der abgelaufenen Forder-
periode hatte fiir eine Sonderkonjunktur ge-
sorgt. Das Finanzministerium schétzt den Ef-
fekt auf0,8 Prozentpunkte des BIP-Zuwachses.
Weitere 0,2 Prozentpunkte entfielen aufhéhere
Verbrauchsteuern fiir Tabakwaren.

Doch auch die Privathaushalte haben ihren
Anteil am Aufschwung. Dank niedriger Ar-
beitslosenquote und steigender Reall6hne sind
sie in bester Konsumstimmung. Die Einzel-
handelsumsétze legten im vorigen Jahr um
sechs Prozent zu.

Einen grolen Anteilam Wirtschaftswachstum
hatten aulerdem die Unternehmen, die deut-
lich mehr Geld in den Ausbau ihrer Kapazitdten
steckten. Die Bruttoanlageinvestitionen haben
2015 um acht Prozent zugelegt, so stark wie seit
2007 nicht mehr.

Im laufenden Jahr wird Tschechien nicht an
das gute Vorjahr ankniipfen kénnen. Zum ei-
nen entfallen die Sondereffekte wie die hohe
Mittelabschopfung aus EU-Fonds. Zum ande-
ren schwichelt die Weltwirtschaft. Regierung
und Wirtschaftsanalysten gehen davon aus,
dass die Investitionsbereitschaft der Unter-
nehmen nachlésst. Auch der Staat investiert
verhaltener, und der Privatkonsum wird lang-
samer wachsen als 2015.

Die EU-Kommission traut Tschechien in
diesem Jahr nur noch einen BIP-Anstieg von
2,3 Prozent zu. Die Wirtschaftspriifer von De-
loitte und der Bankenverband CBA erwarten
einen Zuwachs von 2,5 Prozent. Das Finanz-
ministerium und die Nationalbank dagegen
rechnen mit einem Plus von 2,7 Prozent.

Kaum Arbeitslose

Im Dezember 2015 hatte Tschechien nach ILO-
Berechnungsmethode erstmals zusammen
mit Deutschland die europaweit niedrigste
Erwerbslosenquote (4,5 Prozent). In manchen
Regionen wie Prag oder Pilsen herrscht prak-
tisch Vollbeschéftigung. Unternehmen klagen
immer lauter {iber die Schwierigkeiten, Mit-
arbeiter zu finden.

Das tschechische Arbeitsministerium wen-
det eine andere Berechnungsmethode an
und bezifferte die Erwerbslosigkeit Ende De-
zember 2015 auf 6,2 Prozent. Das waren 1,3
Prozentpunkte weniger als im Vorjahresmo-
nat. Insgesamt waren zum Jahresende etwa
453.000 Menschen auf Jobsuche und damit
90.000 weniger als zwolf Monate zuvor. Die

niedrigsten Arbeitslosenquoten verzeichne-
ten der Bezirk Prag-Ost (2,6 Prozent), Rychnov
nad Knéznou bei Hradec Kralové (2,9 Prozent)
und Mlada Boleslav (3,5 Prozent). In den bei-
den letztgenannten Regionen befinden sich
Produktionswerke von Skoda Auto.

Im Dezember 2015 erreichte die Zahl der offe-
nen Stellen in Tschechien 103.000, fast doppelt
so viel wie im Vorjahr. Die meisten unbesetz-
ten Jobs gab es in den Kreisen Mittelb6hmen
(13.600) und Méhrisch-Schlesien (10.300).

Die gute Verfassung der Wirtschaft und der
vielerorts leergefegte Arbeitsmarkt sorgen fiir
wachsende Einkommen der Arbeitnehmer. Der
Durchschnittslohn stieg 2015 nominal um 3,4
Prozent auffast 26.500 Kronen (rund 980 Euro).
Fiir 2016 und 2017 prognostiziert die Regierung
einen Anstieg der Reallohne um 3,8 und 2,9
Prozent. Das durchschnittliche Lohnniveau
wiirde damit in diesem Jahr 27.600 Kronen er-
reichen und konnte so erstmals die Grenze von
1.000 Euro durchbrechen. Fiir 2017 wird ein Zu-
wachs auf 28.800 erwartet.

Abwertung der Krone bis 2017

Nach einem kurzen Ausschlag Anfang 2015
hatte sich der Euro-Kronen-Kurs im weiteren
Verlauf stabilisiert. Der durchschnittliche
Jahreswechselkurs stand bei 27,28 Kronen je
Euro. Inzwischen orientiert sich Tschechiens
Waihrung eher in Richtung 27 Kronen je Euro.
Auf diesem Niveau will die Nationalbank CNB
den Kurs mindestens noch bis zur ersten Jah-
reshilfte 2017 halten, zur Not mit weiteren In-
terventionen am Devisenmarkt. Seit Beginn
ihrer Abwertungspolitik hat die CNB umge-
rechnet schon 16 Milliarden Euro zur Kurs-
pflege ausgegeben.

Die Nationalbank will mit der kiinstlichen
Schwiéchung der Krone vor allem die Preis-
steigerung in Gang bringen. Zielmarke ist eine
Inflation von zwei Prozent, von der Tschechien
derzeit weit entfernt ist. Die Teuerungsrate lag
2015 nur bei 0,3 Prozent. Die Preise stagnier-
tenvor allem wegen der gesunkenen Treibstoff-
und Energiekosten.

Fiir 2016 rechnet die CNB wieder mit einer
hoheren Inflation. In erster Linie wegen der
anziehenden Lohne. Im Jahresverlauf sollte
der preisddmpfende Effekt billiger Rohstoffe
nachlassen. Das Finanzministerium erwartet
in diesem Jahr eine Inflationsrate von 0,5 Pro-
zent und 2017 von 1,6 Prozent.

Rekordiiberschuss im Aufenhandel
Tschechiens Exportwirtschaft eilt weiter von
Rekord zu Rekord. Die Ausfuhren stiegen 2015
um neun Prozent auf 143 Milliarden Euro. Auf-
grund der guten Binnenkonjunktur entwickel-
ten sich die Einfuhren zwar noch etwas dyna-
mischer (plus zehn Prozent auf 127 Milliarden
Euro). Unterm Strich erreichte das Land aber
wieder einen Bestwert in der Handelsbilanz:
Der Uberschuss betrug 15,7 Milliarden Euro.

Allein 13 Milliarden Euro Handelstiberschuss
erzielte Tschechien im Warenaustausch mit
Deutschland. Der gemeinsame Auflenhandel
kletterte laut einheimischem Statistikamt im
vorigen Jahr auf ein Volumen von nahezu 80
Milliarden Euro. Wihrend die tschechischen
Einfuhren aus Deutschland um neun Prozent
auf 33,2 Milliarden Euro gestiegen sind, legten
die Ausfuhren um zehn Prozent auf 46,2 Milli-
arden Euro zu.

Das Statistische Bundesamt beziffert den
Wert des bilateralen Warenaustauschs fiir 2015
auf 75,8 Milliarden Euro. Tschechien lag auf
Platz acht der groBten Lieferlander Deutsch-
lands, noch vor GroRbritannien, Osterreich
und Russland.

In Tschechien wiederum festigte die Volks-
republik China ihren zweiten Platz unter den
wichtigsten Lieferldndern. DieImporte aus dem
Reich der Mitte stiegen 2015 um fast ein Drittel
auf iiber 17 Milliarden Euro. Dahinter folgten
Polen (10,1 Milliarden Euro) und die Slowakei
(6,6 Milliarden Euro). Um starke 30 Prozent ge-
wachsen sind die Importe aus Siidkorea. Das
Land rutschte damit in die Top Ten der gro8ten
Herkunftsldnder fiir Tschechiens Einfuhren.

Quelle: Germany Trade & Invest




Mit der Prager Zeitung ins Theater

Bestellen Sie ein Jahresabonnement der Prager Zeitung und Sie erhalten zwei Eintrittskarten fiir eine
Auffithrung Ihrer Wahl im Nationaltheater in Prag (ausgenommen Studentenabo).

Bezugspreis: 2.050 CZK (Tschechien), Auslands-Abo: 99 EUR (Deutschland),
156 EUR (Europa), 173 EUR (Welt).

Weitere Angebote unter www.pragerzeitung.cz

[ Ja, ich abonniere und mochte 2 Eintrittskarten fiir das Nationaltheater

An die Adresse:
E-Mail: Tel.:
Fiir Firmen aus: Tschechien » IC: DIC:
Deutschland » MwSt-ID-Nr: Osterreich » UID-Nr:

Bestellungen an: Prago-Media, Jeseniova 1169/51, 130 00 Praha 3, CR,

Tel.: +420 222 250 125, Fax: +420226 216 798, E-Mail: abo@pragerzeitung.cz
Das Abonnement verldngert sich automatisch um den gleichen Zeitraum,
wenn es nicht spatestens 6 Wochen vor Ablauf gekiindigt wird.
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Der neue Tiguan. Leben ohne Grenzen.
Der neue Tiguan ist eine perfekte Verkérperung des SUV-Wesens. Die aufrechte‘He-\Itung und die
beeindruckenden Kurven strahlen mannliche Kraft aus und rufen Respekt hervor. Bei ndherer
Betrachtung werden Sie durch die prazise ausgefiihrten Details und die Design-Elemente, wie z. B. die
3D LED Frontscheinwerfer und Riickleuchten, den neuen Gussrader-Satz oder die ausdrucksvollen

Schwellenlinien, bezaubert. Das souverane Erscheinungsbild des neuen Tiguan-Modells verrat
manches Uber die Leistung, die Sie nach dem Hinsetzen auf den Fahrersitz beherrschen kénnen.

www.novytiguan.cz

1. Laden Sie die Volkswagen seeMore Applikation gratis herunter.
seeMore 2. Offnen Sie ,Skener obrazkd/QR kéda” und scannen Sie die Insertion ein. Volkswagen
L 3. Entdecken Sie den speziellen interaktiven 3D Inhalt.

Kombinierter Verbrauch und CO, -Abgaswerte: 4,7-7,4 1/100 km, 123-170 g/km.
Das abgebildete Modell kann Ausstattungen gegen Mehrpreis enthalten.

New
in Town

ichtungen.
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